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Il Mangiarsano

ente nel mercato dei prodotti da forno da oltre 20 anni, il
ngiarsano ha come propria missione quella di produrre
enti utili per la salute dell'uomo. Con grande anticipo sui
tempi I'azienda trevigiana ha, infatti, iniziato nei primissimi anni ottan-
ta la propria attivita orientandosi verso il biofood. Per rispondere alle
richieste di un mercato in forte espansione, come quello biosalutisti-
co, il Mangiarsano ha poi investito nell'estensione delle gamme piu
performanti abbracciando cosi anche prodotti salutistici-vitaminizzati
e prodotti funzionali. Grazie alle potenzialita dei brand di cui & produt-
trice, I'azienda non rimane legata ad un mercato di nicchia ma si pro-

pone ad una pit ampia platea di consumatori. Fra le marche pit com-
petitive & la linea Germinal, che si colloca nella fascia premium price e
comprende prodotti biologici di alta qualita: dai bi-

scotti alle crostatine, dalle sfogliatine alle meren-

dine vitaminizzate. Pensati per un consumatore
attento oltre che al gusto anche alla salute i pro-
dotti a marchio Germinal sono in grado di co-
niugare i vantaggi di un'alimentazione sana (so-
no privi di zucchero, uova e latte) con la grade-
volezza organolettica. Gaia € invece il marchio
di riferimento per i prodotti da forno biologici
conzucchero (crostatine all'albicocca, alla fra-
gola/lampone, ai mirtilli, tortini con farina di far-
ro e sfogliatine alla mela), realizzati secondo le
pil rigorose norme di qualita (HACCP) e certifi-
cati QC&l. La selezione delle materie prime da
agricoltura biologica cosi come I'impiego dizuc-
chero di canna rappresentano i plus della linea
che risulta adatta ad un target giovane e dina-
mico dal gusto moderno. In occasione della ma-
nifestazione “MARCA", Il Mangiarsano presen-
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ta il suo nuovo progetto “Benesse-
re-Alimenti funzionali” nell’ambito
del quale lancia una prima linea di
prodotti dedicata esclusivamente a
chihaproblemidiintolleranzaal glu-
tine.llnuovomarchio sichiama “Ce-
[i” e sara presente sugli scaffali del-
la Grande Distribuzione a far data
dal 01 marzo 2005. Anni di esperienza nel settore hanno permesso di
rinnovarsi costantemente assecondando nuovi gusti e abitudini ali-
mentari. Grazie alla vasta gamma di prodotti biosalutistici, I'azienda
soddisfa le esigenze del consumatore moderno evoluto, che vede in
questi alimenti una risposta alle sue esigenze di benessere, ma anche
un modo di esercitare un atto d'acquisto responsabile. Tra i principali
mercati di shocco si confermano oltre all' Europa (Francia, Germania,
Austria, Paesi Bassi e Spagna) anche il Giappone. Mentre fra i paesi
potenziali a cui estendere il business spiccano oltre agli Stati Uniti an-
che il Regno Unito e i Paesi Scandi-
navi. Peraccelerare |'espansione nel
mercato italiano ed estero il Man-
giarsano ha messo a punto il proget-
to Alta Velocita, un piano di svilup-
po triennale concepito nel 2004 e
operativo gia a partire dal 2005, che
prevede l'installazione e I'entrata in
funzione di un nuovo impianto di pro-
duzione a Castelfranco Veneto
(Tv),la realizzazione di nuove linee
diprodotto e il potenziamento del re-
parto Ricerca e Sviluppo. La strate-
gia dell'azienda e quella di rafforza-
re la capacita produttiva per presen-
tarsiin tutti i canali distributivi in Ita-
lia e all'estero, dalla grande distri-
buzione ai negozi specializzati. ©

Ragione sociale:

Il Mangiarsano S.p.A.
Fatturato 2003:
10.400.000,00

Volume di produzione vivo:
7.700.000 pezzi

Quota export: 20%
Numero dipendenti: 30

Canalizzazione delle vendite:

Dettaglio specializzato,
GDO, Catering

Gamma prodotti:

prodotti dolciari da forno:

biscotti, biscotti ripieni,
crostatine, sfogliatine
ripiene, merendine
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8 Portafoglio marchi:
8] Germinal, Gaia, Celi
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Management
§ Presidente:
Sig. Emanuele
Zuanetti
Amministratore
0 delegato:

Sig. Emanuele Zuanetti
m Direttore commerciale:
Z Sig. Diego Peron
1] (Bioalleanza)
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Il Mangiarsano S.p.A.
via Staizza, 50
31033 Castelfranco
Veneto (Tv)

Tel. 0423 420099
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